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bildung tut not

An lautstarken forderungen, mehr fiir
die bildung zu tun, fehlt es nicht. Zumal
nach dem pisa-schock sprudelte der
quell politischer konzepte. Was aber
wird tatséchlich getan? Seit jahren
klagt die wirtschaft, dass die schulab-
ganger immer seltener dber die voraus-
setzungen fur eine qualifizierte berufs-
ausbildung verfiigen, und das nicht
allein fachlich. Denn anders als in asien
oder den aufstrebenden landern osteu-
ropas ist die bildungsanstrengung an
sich bei uns zum problem geworden.
Dies zu &ndern muss unser aller sache
sein, auch die der unternehmer. In die
bildung, die wir verlangen, missen wir
selbst investieren, indem wir ihr im rah-
men des eigenen unternehmens bedeu-
tung geben, ihren stellenwert durch
seminare und anderes mehr erhdhen.
Es geht um die positive einstellung zum
lernen Gberhaupt. Nur so ist die qualitat
der leistung in einer kreativ geprégten
wirtschaft fortlaufend zu sichern.
Unsere partner diirfen das erwarten.

lhr

[ / '

Dietmar Spielmann

design macht mut

Vorn spielt die musik, weil} das sprichwort. Anders gesagt: Wer sich immer nur
umschaut, dem entgeht das wichtigste; er lauft gefahr, seinen einsatz zu ver-
passen. Der generelle zweifel, mit dem wir dem fortschritt in der jingeren ver-
gangenheit zunehmend begegnet sind, war kein wettbewerbsvorteil fiir das land.
Die konkurrenten haben dadurch gewonnen und kénnten uns weiter noch davon-
eilen, nicht nur auf dem globalen hightech-markt. Denn iberall da, wo das
bewahren mehr gilt als das entdecken, droht die kreativitat zu verkimmern. So
berechtigt die skepsis gegeniiber manchen entwicklungen sein mag, am ende
kann man die zukunft nur beherrschen, wenn man sich auf sie einlasst. Und nicht
2uletzt deshalb auch schlégt der zukunftsforscher Matthias Horx ,.eine haltung
vor, die zukunft als evolution&ren prozess sieht. Evolution ndmlich, so erklart er
weiter, verbinde immer beides, ausgewahlte bewahrung und iiberwindung des
alten zugunsten des neuen, wobei ,,das resultat dieser im grunde harten und ein-
fachen prinzipien immer phantastisch” sei. Wie phantastisch diese ergebnisse
tatséchlich ausfallen kdnnen, mit welchem spaf sie im wahrsten sinne des wor-

tes verbunden sind, fir die schopfer
wie die nutzer, wie sie selbst schon
wieder die kreativitat beférdern, mit
ihren &sthetischen reizen wie mit ihrer
funktionalitat, weil} niemand besser
als die designer. Getragen von kulturel-
ler erfahrung und fasziniert von den
offenen perspektiven, suchen sie mit
ihren entwiirfen nach den formen der
zukunft, stilistisch streng, ausgefallen
oder scheinbar verriickt. Mit design for
business machen sie mut, sich auf die
zukunft einzulassen.

Die zukunft bekommt ein gesicht,
wenn sich design und vision ver-
binden. Wie von selbst eroffnet die
hoffnung neue perspektiven. Stimu-
lierend wirkt die aussicht auf das
kommende. Die schonsten erwartun-
gen werden in uns geweckt.
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design for business

aus dem unternehmen

der standpunkt von

El Lissitzky

,unsere hauptaufgabe ist es, die neue
wohnung so zu projektieren, dass der
groRte teil der ausstattung und moblie-
rung gleichzeitig mit dem haus, als ein
ganzes, entsteht. ... eine solche arbeit
erfordert kollektive anstrengungen des
architekten und des formgestalters fir
innenausstattung, weil bei jeder kom-
plizierung der produktion die arbeit
mehr differenziert wird und ein archi-
tekt schon nicht mehr alle aufgaben
meistern kann. Dann zeigt es sich, dass
eine kulturvoll gestaltete wohnung, die
mit einfachsten mitteln ausgestattet
wird, hilliger ist als die leblose aus-
stattung, die jetzt hergestellt wird, weil
alles von einem lebendigen, erfin-
dungsreichen und liebevollen verhaltnis
zu den dingen abhéngt.”

(1926 in einem aufsatz Uber ,,wohnkultur”, erschienen in
der zeitschrift ,,bauindustrie™.)

Der russische maler, grafiker und architekt El Lissitzky
(1890 — 1941) z&hlt zu den wichtigsten vertretern des kon-
struktivismus und des bauhauses. Aufsehen erregte er
unter anderem 1924 mit seinem ,wolkenbiigel“, dem ent-
wurf eines birohauses in modernster stahlkonstruktion.
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erfolg auf der langen strecke

FRANKURT, 10. april. ,,Sportlich gese-
hen bin ich in meinem beruf ein lang-
streckenldufer”, sagt Tobias Kahl. Als
jungster ist er zwar noch immer der
benjamin im verkauferteam der spiel-
manns group, unterdessen aber auch
schon wieder funf jahre dabei, lange
genug, um zu wissen, dass das schnel-
le geschéft nicht die sache des hauses
ist. Sicher, ergénzt seine kollegin Silvia
Schénig, gdbe es immer mal wieder
den einen oder anderen, der nur kurz
vorbeischaue, weil er gerade sechs
birostiihle, einen konferenztisch oder
neue aktenschrénke brauche. Aller-
dings zeige sich dann auch bei solchen
kontakten sehr oft, dass ein groRRerer
planungs- und beratungsbedarf beste-
he. ,,.Das vor allem*, erklart Dietmar
Spielmann, ,,miissen unsere verkaufer
erkennen, heute mehr denn je, darauf
miissen sie mit iberzeugenden kon-
zepten eingehen, dafiir miissen sie mit
architekten, investoren, unternehmern,
herstellern und designern zusammen-
arbeiten, tiber l&ngere zeitrdume
zumeist.”

Gute zwei jahre dauerte es, bis Silvia
Schénig den millionenauftrag fur die
einrichtung des house of finance durch
spielmanns erhielt. Das finanzwirt-
schaftliche institut soll den ansprii-
chen einer eliteuniversitat gentgen.
130 wissenschaftler, darunter 20 pro-
fessoren, werden hier einmal auf
12.300 m? bruttogeschossflache arbei-
ten. Architektonisch korrespondiert der
von kleihues + kleihues entworfene
neubau mit dem denkmalgeschitzten
gebaudekomplex von Hans Poelzig,
dem bauhistorisch beriihmten ig-far-
ben-haus.

Um diesen gesetzten mafstaben mit
dem eigenen angebot entsprechen und
ihrerseits vorschldge einbringen zu
kdnnen, hat Silvia Schénig von anfang
an den kontakt zu architekten und pla-

Der lange atem brachte den erfolg. Weil sie sich von anfang mit kompetenter

beratung einbringen konnte, hat Silvia Schonig den auftrag fiir die einrich-

tung des house of finance erhalten. Mit dem von kleihues + kleihues entwor-

fenen neubau des finanzwissenschaftlichen instituts begann die erste aus-

baustufe des campus westend.

nern gesucht. Unterstiitzt von der
masterplanabteilung des eigenen hau-
ses, musste sie selbst kreativ werden,
Idsungen finden, die den intentionen
der bauherren und ihrer gestalter ent-
sprachen.

Nun, nach dem zuschlag, sind die logis-
tischen probleme der lieferung zu lésen,
in der zusammenarbeit mit den sachbe-
arbeitern zunéchst und durch den haus-
eigenen service danach. Andreas Krebs,
der chef dieses bereichs, kennt das
geschéft seit 23 jahren; die meiste zeit
davon verbrachte er an der seite von
Dietmar Spielmann. Aus erfahrung
weil er, dass am ende immer zuverlas-
sigkeit und schnelligkeit zusammen-
kommen miissen, um den kunden zu-
frieden zu stellen. Deshalb kommissio-
niert er die gesamte einrichtung zuerst
in seinem lager, sammelt die produkte
der verschiedenen hersteller, um die

Silvia Schonig

objekte nachher in kiirzester frist,
gleichsam auf einen schlag, einrichten
zu kénnen, egal an welchem standort,
im rhein-main-gebiet, in berlin oder im
arabischen raum. Und wo die hersteller
direkt anliefern, weil der umfang die
maglichkeiten der zwischenlagerung
Ubersteigt, hangt alles an der koordinie-
rung, ,,fiir die nach auBen, dem kunden
gegentiber, auch wieder der verkaufer
einstehen muss*. So noch einmal Silvia
Schénig, der jetzt bis zur er6ffnug des
house of finance ende mai bewegte
wochen bevorstehen.

Der langen vorbereitung folgt immer die
gedréngte abwicklung, ein zweiter qua-
litdtsbeweis, mit dem sich der verkdufer
fur die zukunft empfiehlt. Die fortge-
setzte betreuung gehort zum leistungs-
spektrum. Das verspricht den erfolg auf
der langen strecke, fir die sich die
spielménner entschieden haben.




frankfurt leuchtet
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light+building — die gro3e buhne fur licht und design

Licht schafft raume. Erst durch den
schein des feuers wurde die hohle
unserer vorfahren zur wohnlichen
behausung. Erst wenn hunderte von
kerzen brannten, konnten die barocken
festsale in prachtigem glanz erstrahlen.
Und was schlieRlich ware die eleganz
der moderne, wiirde sie nicht von den
designern ins rechte licht gesetzt.
Schonheit, leben und zukunft hat das
licht seit jeher versprochen. Licht war
das leitwort der aufklarung; lumiére
hiel die bewegung des aufbruchs in
frankreich.

Kunstler und wissenschaftler faszinier-
te das ph@nomen zu allen zeiten. Immer
wurden die quellen des lichts beson-
ders gestaltet. Selbst die pechfackeln
alter burgen steckten in kunstvoll ge-
schmiedeten armen. Ganze berge von
glas wurden spater vielkantig geschlif-
fen, nur um die kerzenbestlickten lister
funkeln zu lassen. Mit den technischen
mdglichkeiten wuchs und wéchst die
bedeutung des lichtes immer weiter.
Was es unterdessen vermag, hat eben
wieder die light+building, die grol3e
frankfurter lichtmesse, gezeigt. Inshe-
sondere ihr kulturelles begleitpro-
gramm, die luminale, ist abermals zum
faszinierenden ereignis fur zehntausen-

Stadte leuchten im glanz der luminale: frankfurt, darmstadt und mehr

de geworden. Von frankfurt bis aschaf-
fenburg, in offenbach wie in wiesbaden
und in mainz erweckte das internationa-
le festival der lichtkultur groRRe archi-
tektur zu einem ganz neuen leben. Die
bankttirme, das stédel museum und
sogar der bahnhof haben sich in groB-
artige lichtskulpturen verwandelt.

Architekten und kiinstler konnten
gemeinsam experimentieren. Was sie
drauBen auf der groRen biihne zeigten,
dieses stimmungsvolle, manchmal auch
grelle spiel mit dem licht, fand seine
praktische entsprechung in dem, was
die designer drinnen in den messehal-

len vorstellten: licht, das raumschaf-
fend und stilbildend wirkt; licht, das
uns bei der arbeit wie bei der ent-
spannung beeinflusst; licht, dem wir
&sthetischen genuss wie klaren durch-
blick verdanken; und licht auch, das
schon ein gutes stiick der zukunft aus-
leuchtet. Denn I&ngst sind lichtdesign
und beleuchtung zu einem motor der
designentwicklung iiberhaupt gewor-
den. Hier werden trends nicht mehr
nur aufgegriffen, sondern immer 6fter
gesetzt. Funktion und &sthetik kénnten
kaum enger verbunden sein als bei
light+building, bei der klassischen ein-
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aus dem unternehmen

bella figura
italienisches design in hamburg

Der norden gibt sich mediterran, nicht
nur mit italienischem eis und italieni-
scher kiiche. Auch die besondere ele-
ganz italienischen designs weil man
in hamburg zu schatzen. Nachdem es
im vorjahr die klassiker aus der skandi-
navischen nachbarschaft vorstellte,
présentiert das hamburger spielmanns
team nun, am 24. april, faram, einen
der grofen designhersteller italiens.
Seit fiinfzig jahren steht der name des
mittelsténdischen unternehmens fiir
stilistisch und funktional hochwertige
btiroeinrichtung. Insbesondere mit
ergonomisch perfekten und &sthetisch
pfiffigen stiihlen sowie mit ausgekli-
gelten schranksystemen gibt diese
einrichtung dem office einen hauch
italienischer lebensart, durchaus pas-
send zu hamburg. Z&hlt doch die stadt
ohnehin mehr briicken als venedig.
Und wer gliick hat, der kann jetzt, bei
der présentation in spielmanns office-
house, sogar eine fahrt mit der ersten
gondel der hansestadt gewinnen.

open space spezialist: faram

finfzig jahre
kein aprilscherz

Am 1. april konnte Dietmar Spielmann
auf 50 jahre berufsleben zuriickschau-
en: ,,Damals, 1958, hat alles mit einer
kaufménnischen ausbildung begonnen,
einer lehre, wie man seinerzeit noch
sagte. Und eigentlich®, erzahlt Dietmar
Spielmann weiter, ,,wollte ich buchhal-
ter werden. Die ordnung der zahlen
hat mich fasziniert.“ Noch faszinieren-
der muss dann aber die klarheit
modernen designs gewesen sein, das
er anschlieRend als vetriebsmitarbei-
ter bei thonet und bei wilkhahn ken-
nenlernte. Diese erfahrung und der
wunsch, selbststandig zu arbeiten,
fuhrten 1977 zur griindung der firma
objektform — mit ganzen 20.000 DM
startkapital. 21 jahre spéter, beim ver-
kauf des unternehmens, lag der jah-
resumsatz bei 80 millionen; objekt-
form war zum marktfiihrer geworden.
Dietmar Spielmann wollte sich vom

Dietmar Spielmann 1966

geschéft zurlickziehen und merkte
schnell, dass ihm der ruhestand sowe-
nig lag wie seiner frau. Es folgte das
notwendige, die griindung der firma
spielmanns officehouse, zu der unter-
dessen neben sieben niederlassungen
in deutschland mehrere auslandische
tochterfirmen gehéren. Begonnen hat
die expansion in den arabischen raum.
,»Nach fiinfzig jahren wird es zeit, mal
etwas neues anzufangen®, sagte Diet-
mar Spielmann am 1. april.

Uy
EC

In der ,,spielmanns world“ verbinden sich design und zukunft mit globalem
denken — anregend und amiisant auch auf dem diesjahrigen friihlingsfest.

officetour 2008: ein ausflug nach milano

Auch in diesem jahr hat spielmanns
officehouse wieder zu einem besuch
des ,,salone internazionale del mobi-
le*in mailand eingeladen, in die stadt,
die eben erst den zuschlag fiir die
expo 2015 erhalten hat. Schon tradi-
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tionsgeméR orientiert sich das drei-
t&gige besuchsprogramm an den inter-
essen kooperierender architekten und
designer. Im zentrum des gemeinsamen
rundgangs Uber die weltweit filhrende
mobelmesse steht diesmal ein emp-
fang am ausstellungsstand der
poltrona frau group, die langjahrige
beziehungen mit spielmanns verbinden.

nachgelesen

Den wetthewerb um den erweiterungs-
bau des frankfurter stddel museums hat
ein architekten-biiro gewonnen, dessen
projekte schon mehrfach durch ihren
ausgepragten designcharakter aufge-
fallen sind. In der FAZ war dazu am

3. mérz zu lesen: ,,Das Biiro Schneider+
Schumacher wird durch den Sieg in
eine neue Umlaufbahn katapultiert:
kiinftig wird es mit den ganz Grof3en in
einem Atemzug genannt werden. ... Es
ist dabei eine schone Pointe, dass sich
das sonst dem Effekt durchaus zuge-
tane Biiro mit einem Entwurf hervortut,
der sich stark zuriicknimmt. Man erin-
nere sich: Schneider+Schumacher
haben sich mit der knallroten Infobox
am Potsdamer Platz in Berlin einen
Namen gemacht ... Nun wird nur einer
mit Bullaugen durchsetzter Grashigel
von dem kiinden, was unter der Erde
geboten wird.“

Dank der unterirdischen anlage des
erweiterungsbaus behélt das stadel
museum seine historisch gewachse-
ne form.

impressum
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